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第一章 现状概况及资源分析 

我国旅游业目前正处于蓬勃发展阶段，山地旅游资源成为旅游的一大特色，

越来越受到游客的青睐，位于胶东半岛的昆嵛山作为道教文化的发祥地之一，拥

有丰富的人文旅游资源和自然资源，昆嵛山横亘在烟台的牟平市和威海的文登市

交界处，景区面积为 48 平方公里，92 年被评为国家级森林公园，之后又被评为

国家 3A 级景区。 

    昆俞山自然资源丰富，是绿色植物宝库，森林覆盖率达 80%，现有植物 1000

多种，观赏花卉 348 种，可药用植物 800 多种，山内有丰富的野生动物和鸟类资

源，地形复杂多变。山势陡峭险峻，奇峰异崮星罗棋布，形成奇峰林立，雄伟壮

观的自然景观！昆嵛山在林木利用、野生药物、森林旅游等方面的直接生态价值

仅为 1700 余万元，绝对数字并不大，而在涵养水源、保护土壤、净化空气、固

碳制氧方面每年的间接生态价值超过 4.2 亿元，昆嵛山自然保护区是一座森林宝

库，用“养林养土养水养空气”来形容它的作用一点也不过分。  

  昆嵛山以道教文化为中心，王重阳于金大定十年在此创立了全真派，王重阳

及他的弟子“全真七子”大多都在此修炼过，道教遗迹遍布各地，至今昆俞山上仍

有烟霞洞，神清观遗址，孙不二修道处和邱处机刻石等多处，因此昆嵛山被称为

“海上仙山之祖”。 

  昆俞山为旅游开发提供了良好的自然资源和人文旅游资源，“道教文化”，“生

态旅游”将成为我们这次开发烟霞洞的重点。 
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第二章 景区主题及开发原则 

 

2.1 主题：“寻访仙山之祖，感受心灵呼吸” 

烟霞洞位于昆嵛山西北隅，作为道教宗派全真教的发源地，成为创立教派

的“洞天福地”。整个景区目前共有烟霞洞，神清观，孙不二修道遗址等 13 处景

点，道教文化韵味深厚，极具吸引力。同时，山上峰峦环抱，森林茂密，古树参

天，富含负氧离子，具有“森林氧吧”之称。 

因此，以宣扬道教文化，建立森林氧吧，休闲养生为主题思想，对烟霞洞

景区进行开发。 

2.2 目的 

2.2.1 满足游客的需求 

游客常常追求安静与休息，也需要消遣与体育设施。烟霞洞僻静清幽，空气

清新，为游客提供了一个完美的养生休闲之地，同时未来的基础设施的建设为游

客提供了娱乐与闲暇的机会。 

2.2.2 提供不同的体验 

烟霞洞独特的地理位置和气候条件为游客提供了登山探险的体验，与大自

然，阳光，森林，山地接触，能够发现别样的文化与生活方式， 

2.2.3 创造一个有吸引力的“旅游形象” 

烟霞洞是全真教的祖庭，其独特而浓厚的道教文化气息能够吸引大量的游客

来此体验并宣扬这种文化，使烟霞洞具有自己的旅游形象。 

2.3 原则 

2.3.1 不破坏原则 

即不破坏环境，也不破坏旅游资源和景观烟霞洞景区一方面，自然状况良好，

环境优美，空气清新，另一方面原本的景点已具有一定的历史与文物价值。因此，

在开发过程中应保留环境，景点的完整。 

2.3.2 方便原则 

建设开发景点与各类设施中应考虑到是否方便游客的观赏活动与旅行安全
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的因素。 

2.3.3 特色原则 

景区的规划设计应以主题为基础，建设富于特色的旅游资源与服务设施。如

食宿设施可以采用小木屋的形式，以突出大自然的气息。 

2.4 开发思路 

2.4.1 基础设施的规划开发 

2.4.1.1 交通设施 

分为两类，一是旅游地的对外交通，二是旅游地内的交通。为了保证游客的

方便行路安全，路线应以游览为主，交通为辅。应在景点周围修建步行小路，登

山石阶，尽可能多的经过观景点，避免回头路。 

2.4.1.2 供水供电等设施 

在景点间适当建立卫生间，垃圾箱，电话亭等设施。 

2.4.2 服务设施 

是直接为游客提供服务的设施。烟霞洞景区服务设施，娱乐设施数量极少，

大大减少了为游客提供方便的可能。因此在旅游路线上以及山下休闲区中建立若

干服务设施，如住宿设施，饮食设施，娱乐设施，而且要独具特色。 

2.4.3 旅游景点的设计 

依据景区的主题设计其中的自然和人文景观，包括旧址和新的建筑物。首先

将每个景点分割开来，在统一主题的基础上对其进行设计，主要是建筑物的设计。

根据功能要求和环境的具体条件，有以下方法： 

2.4.3.1 提炼法 

针对那些处于自然状态且显得单调，芜杂，主题不明确的景观资源进行人工

概括，选择和加工，形成主题突出，风格独特的旅游景观。 

2.4.3.2 点景法 

以人的故事来烘托景点和主题，富含知识性与开发性。 

2.4.3.3 夸张性 

即通过想象开发景点，如烟霞洞景区中的龟驼蛙石，就是人工想象的结果。

具体如在沿景点路线上利用两旁的平坦大石，打造石刻长廊，不失为创举。 

2.4.4 品牌景区的品牌形象策划 



 4 

首先烟霞洞的品牌形象定位为“道教，养生，休闲”，设计品牌标志，做出

口号。根据品牌形象计划设计品牌商品，不仅有助于景区的市场营销，也有助于

消费者建立消费偏爱，有利于烟霞洞道教文化品牌资产的形成。 



 5 

 

第三章 景区旅游市场现状调查分析 

 

3.1、景区旅游市场现状调查 

   烟霞洞景区处于开发初级阶段，固定的旅游市场还未形成，游客接待数量偏

低，近日我们通过面谈法和观察法对烟霞洞景区的旅游市场进行了初步的调查和

研究。以下是对烟霞洞景区旅游市场的调查结果：   

 

表 3.1 

旅游者数量 烟霞洞年接待量在 2 万人次左右，泰礴顶年接待量 10 万人次

左右 

客源市场 烟台、威海周边地区占 80%左右，省内其他地区和海外市场

占 20%左右 

旅游方式 主要是自驾车旅游和团体实习考查旅游 

旅游偏好 观光游览 

旅游目的 休闲度假   实习考察 

停留时间 80%的游客为一日游游客 

游客年龄构成 中青年占 90%左右，老年人和小孩占一少部分。 

职业构成 在都市工作的白领和蓝领，周边地区高校的教师和学生 

满意度 较低 

消费水平 较低 

 

3.2 分析形成目前市场状况的原因 

   从以上的调查结果可以看出，烟霞洞景区旅游市场呈现出旅游接待总量少，

客源市场范围狭窄，（主要集中在景区周边地区），游客在景区停留时间短，消费

水平低等特点。导致这种现状的原因有： 

（一） 烟霞洞景区整体处于未开发状态，没有把特有资源发展成特色旅游产品。

烟霞洞景区拥有丰富的自然和人文旅游资源，尤其是以道教为中心的宗教文化，

是该景区所特有的旅游资源，但在目前开发的景点中没有充分的把道家文化融入

其中，现已开发的景点神清观（在建设中）和烟霞洞景点，对游客的吸引力有限。

这是导致景区客流量少的根本原因。 

（二）  烟霞洞景区基础设施薄弱，辅助配套设施不全。一是交通不便，最主要
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的通往景区的道路非常的狭窄，而且景区周围没有停车场，只能和相邻景区（泰

礴顶）分享一个停车场。二是配套的餐饮、娱乐、住宿等基础设施几乎没有，就

连厕所，整个景区就有两个而且在距离景区很远的地方。基础设施不完备，使游

客在游览过程中的许多需求均得不到满足，这是造成烟霞洞景区目前旅游市场状

况的主要原因。 

（三） 烟霞洞景区部分旅游资源和周边景区的旅游资源具有相似性，使得景区

部分旅游资源优势的不到充分发挥。烟霞洞景区峰峦怀抱，森林覆盖率达到 82%，

被誉为“森林氧吧”山中有多种野生动植物资源，但是烟霞洞所拥有的这些自然

资源泰礴顶景区也有，而且泰礴顶有一个优势就是泰礴顶海拔较高，被誉为“胶

东屋脊”，很多喜欢观光游览的游客就会取泰礴顶而舍烟霞洞。这也是导致烟霞

洞景区游客数量少的原因之一。 

（四） 昆嵛山整个景区开发与管理脱节，使的景区开发相对滞后。昆嵛山景区

包括森林氧吧，九龙池、烟霞洞、岳姑庙等四个分区，各分区一区一套管理班子，

一套管理模式，没有专门的管理委员会，整个景区管理比较混乱，导致各景区之

间不能相互协调发展，从而阻碍了景区整体的发展的各分区的开发。 

3.3、景区开发的可行性分析 

3.3.1 自身条件 

（一）自然旅游资源，烟霞洞景区峰峦环抱，壑谷幽邃，森林莽莽苍苍，景观

千姿百态，森林覆盖率达 82%，空气清新，负氧离子含量高达 37%，山中分布

有银杏，杜树，桧柏，山桑树，原生柿子树等珍稀植物资源和狼，狐狸，黄鼠狼，

梅花鹿及各类鸟 100 多种动物资源。此外，景区中还有苹果，杏，梨等果园和农

家田、菜园等农业旅游资源。 

（二）人文旅游资源。主要是一道教为中心的宗教文化。烟霞洞是道教全真派

的发源地，全真教创始人王重阳和“全真七子”曾在此修炼多年，全真派七真人

的足迹遍布整个烟霞洞景区，许多关于全真教的故事和传说均发生在此地。景区

还有“全真七子”之一孙不二遗址和邱处机亲笔题刻多处。 

此外，烟霞洞景区也是抗日根据地。冯德英的《苦菜花》《山菊花》等小说

都是以这位背景的。 

（三）天象气候景观旅游资源。“山市蜃楼”旅游景观在清风泉附近的石壁上
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偶有出现。 

3.3.2 市场条件 

   目前，全国经济稳步增长，旅游业处于蓬勃发展阶段。山东省旅游业保持强

劲发展势头，2002 年全省接待国内游客 9573 万人次，实现国内旅游收入 571.5

亿元；接待入境游客 97.68 万人次，实现国际旅游（外汇）收入 4.73 亿美元；全

省旅游总收入 610.75 亿元，同比增长 23.54%，相当于全省 GDP 的 5.79%， 2007

年山东旅游业预期目标为；接待国内游客 1.95 亿人次，增长 16%，力争突破 2

亿人次，国内旅游收入 1470 亿元，增长 21%；旅游总收入 1560 亿元，增长 21%：

接待入境游客 225 万人次，增长 18.5%，入境旅游收入 11.75 亿美元，增长 21%。

烟霞洞周边地区烟台市旅游爷也处于迅速发展阶段，2002 年烟台市接待国内游

客 1066 万人次，实现国内旅游收入 71.62 万美元；接待入境游客 13.58 万人次，

实现国际旅游收入 8978.7 万美元；2006 年全年实现旅游总收入 147.77 亿元，而

2005 年旅游总收入为 117.5 亿元，去年比前年增长 25.72%，多出 30.27 亿元。根

据烟台市旅游局 2002 年《烟台旅游产业发展总体规划》预测，2010 年烟台旅游

人次将达到 2201—2476 万人次。 

烟霞洞景区地理位置优越，据烟台威海及莱山机场 50 公里，距牟平文登 20

公里，距蓬莱 120 公里烟台--牟平有直达班车，从烟台到烟霞洞景区乘车只需 80

分钟。此外，烟台于韩国日本隔海相望，与大连，青岛威海都有高速后海上连接，

拥有丰富的国际国内市场。烟霞洞景区一旦被开发，完全可以把周边地区的客源

吸引过来成为自己的客源市场。所以烟霞洞景区具有广泛的潜在客源市场，其开

发的市场条件已经成熟。 

3.4、景区开发的优势和劣势（SWOT 分析） 

1.优势： 

资源优势：自然资源和人文旅游资源丰富，资源种类多样，以道教为中心

的宗教文化具有独特性。 

市场优势：一是正在富裕起来的周边地区的城市居民和工薪阶层，是最现

实的基础客源市场。二是省内其他地区的潜在市场。三是海外市场，主要指日

韩市场。 
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2.劣势 

景区基础设施不完善，有待于大力开发；景区旅游业发展起步晚，形象不突

出，市场知名度低； 

3.机遇 

从全社会的角度来说，发展旅游的大环境越来越好；全省旅游格局正处于更

新调整时期，为新旅游地的崛起提供了发展机遇；2008 年奥运会召开的历史机

遇；中国加入 WTO 带来的机遇。 

4.威胁 

周边地区的竞争，使客源分流；通过上述分析，可以认为，该景区旅游资源

有多样性和独特性的优势条件，有的还具有区域的垄断性特征。而一些劣势则属

于普遍性的，具有区域的、甚至是全国的共性，是可以克服的。重要的是能够把

握机遇，制定高瞻远瞩的旅游发展战略，编制高水准的旅游发展规划，精心策划，

特别是把握好市场的定位和产品开发的方向，做好产品开发和市场的开发工作，

使该景区旅游后来者居上，成为昆嵛山，烟台乃至山东旅游的一个新亮点。 

3.5、景区旅游市场定位 

从国内市场结构来看，到昆嵛山旅游的休闲度假和实习考察的游客比重较

大，客源主要来自烟台、威海，省内其他地区的客源主要分布在潍坊等中部地区，

外省客源主要集中在京津冀，长江三角洲，东北等地。从国外市场结构来看，客

源主要来自日韩地区，所占比重高达 80%，还有少数游客来自欧美地区，这部分

游客主要是对中国功夫感兴趣。据此，我们把烟霞洞景区的市场定位如下： 

（一）国内市场 

一级市场：烟台、威海等周边地区； 

二级市场：潍坊、东营等中部地区和省内其他地区； 

三级市场：东北，华北，华东等省外地区； 

（二）国外市场 

 一级市场：日韩地区； 

二级市场：欧、美地区； 

三级市场：国外其他地区 ； 
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第四章  景区重点建设项目与景点设计 

 

4.1.休闲区 

景区门口至神清观遗址这一区域，为烟霞洞景区的休闲娱乐区，本区建设的

目的是供游客休闲娱乐，食宿，体验民俗风情，兼及为了解道家文化做铺垫. 

 4.1.1 特色农家乐 

在原有农家饭庄的位置上，修建 7 家外观木式的农家饭庄，饭庄错落布置，

区域间以绿色植物相隔，7 家饭庄各具特色，分别以“全真七子”来命名，里面的

布局要体现道家文化,饭庄全部实行生态化建设和经营管理，建材选用无污染的

原材料，室内装修通风，采光，能源利用，卫生设施均应符合生态原则，达到绿

色饭庄标准。 

4.1.2 休闲购物街 

在农家乐西边修约 150 米长的购物街，主要出售一些介绍道教的小册子和道

教的纪念品，还有当地的特色土特产等。 

4.1.3 休闲林 

在特色购物街西约 100 米处，，利用该区域的生态资源，开辟为小型的休息

林区，林区下方修环形的步行小道，修足疗保健按摩小道，按摩小道以鹅卵石砌

成，并排成道教八卦图案，林区步行道旁设立部分长椅，吊床，石凳，方桌，垃

圾桶，椅背上刻道教名言，垃圾桶设计独特。 

4.1.4 道家森林泥浴区 

在休闲林区西，修建一个泥浴保健中心，泥浴是近年来中国较为流行的一用

保健项目，不同色调的泥浆加入各种维生素，矿物质，盐，植物精华素等，适合

不同肤质的人用。 

4.2 唐四姑遗址 

  改建处一：烟台市的文史资料中有一份元朝时的懿旨，是当时的全真教所建

烟霞洞神清观修好后，皇太皇亲为庇护道教而发的，第一份(现在烟台市烟霞洞

神清宫山门内)，第二份（现在烟台市烟霞洞神清宫唐四姑石龛内西壁）。因此可
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在西壁上加以修饰，重整，使其成为一处历史景观。另外，可在旁边加上简要说

明与古文的现汉译文。 

  改建处二：全真道建立 金大定七年(1167)，王重阳来到宁海(今牟平)昆嵛山

后，住进了道姑唐守明(即唐四仙姑)的旧庵，聚徒讲道于烟霞洞中，创立了道教

中一个新的宗派——全真道，亦称全真教。由此可知，此处作为王重阳创立全真

教时的寝居处，它的意义也是重大的，可把它恢复原貌，将王重阳当时生活的状

态展现给大家，比如添加一些必要的器具，既将布置复原。 

  改建处三：金元之际在昆嵛山修炼的另一位道士是唐四仙姑，按照《牟平县

志》中的《唐四仙姑传》记载，唐四仙姑是宁海牟平人，“金正隆间，修真于昆

嵛山中，结庵独居，后仙蜕于烟霞之清风岭，葬焉。”而且其中还记载了一段她

与丘处机的交往，其言：“初长春真人年方弱冠，入道门，闻姑之名，特来师问

修行之要。姑曰：‘汝毋吾问，异人从西不久而至，乃汝师也。’且道其状貌，重

阳祖师果自关西而来，化度七真，达于宁海，开烟霞洞，创神清宫，姑居之处，

遂为全真张本之所。噫！若非宿有仙缘，妙通神异，焉能逆知如是乎？姑之羽化，

虽在重阳未至之前，其灵柩实长春诸真辈，安厝于岩穴之中。”按照史料记载，

丘处机于金大定六年（1166）“遁居昆嵛石门峪，依道者以修真”[9]，或许丘处机

所依道者即是唐四仙姑。因为丘处机的名气较大，因此可用此段历史开发旅游资

源。可以在石洞旁立一解说牌，因唐四仙姑居住时样貌较难复原，因此用文字说

明即可。 

  改建处四：石阶。因为此处石阶样貌比较奇特，且又有历史可循，因此可立

解说牌，告知游客当时真人们是如何苦练以致将光滑的石头踩出石阶。此外，可

以加一些吉祥的话，比如请游客走一走此石阶，告诉他们这样做可以体验神仙的

感觉，而且走神仙走过的路可以健康长寿，吉祥如意等等。 

  改建处五：门栓。设置一个解说牌即可。 

  改建处六：最好将石洞门前人造小房拆除，恢复自然景观原貌，或者将小房

改为小亭或小木屋，总之不要现在的石灰墙小房。 

4.3 飞来泉 

4.3.1 飞来泉现状分析 

4.3.1.1 地理位置 
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飞来泉处于烟霞洞景区中段下游 

4.3.1.2 名字由来 

 据说，每逢大雨，水就自石缝中涌出，颇为神气奇，故名飞来泉。但是由

于飞来泉石架和神清观等的建设，泉水已断流。 

4.3.1.3 开发前景 

根据典故可以对飞来泉进行规划建设。 

4.3.2 飞来泉规划 

4.3.2.1 飞来泉处 

飞来泉石架显得粗糙，灰暗，因此在其上加顶，用黄色琉璃瓦建造亭顶。使

其亮丽鲜艳，引人注目。 

4.3.2.2 传说 

当年“全真七贤”之一丘处机在寻找烟霞洞时，曾找了四天，期间就住在飞

来泉一带，因此在飞来泉左修石阶至顶，在峭壁上修“飞来亭“，以供游客休息。

亭内柱子上刻以该传说，让游客了解当年“全真七贤”的故事。同时在山顶上修

一条由飞来亭通向孙不二景点的石板路，游客上山时可以由上面到孙不二，下山

时则走下面的路，避免了回头路，而且增加了旅游的情趣。 

4.3.3 飞来泉前面 

飞来泉前面有一片空地，可以修做小广场，铺上鹅卵石，设木制坐椅，供游

客赏景休息用。 

4.4 孙不二遗址与丹井 

景点文化内涵：孙不二是“全真七子”之一，是“七真人”中唯一的一位女

性，入道前，生活富裕，是“七真人”中马丹阳（马钰）的妻子，她入道时已是

三个孩子的母亲。据说，孙不二入道前，要拜王重阳为师，王重阳因它是女子二

拒绝收她为弟子，并劝她说：“你有这样好的容貌，家庭也这样富足，何苦要入

道呢？”孙不二为了表明她入道的决心，于是就毁了容，王重阳见她这样坚决，

简直就是一心不二，于是收她为弟子，并取法号“孙不二”。孙不二在全真派中

专门修炼内丹女功。 

开发思路： 在孙不二修道遗址处建一个孙不二的坐像。 

具体规划：  塑像大小和真人一般大。塑像下边有一个高 30 厘米的底座，
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底座正面介绍孙不二生平。 

孙不二简介内容：孙不二，生于北宋宣和元年（1119 年），全真教“七真子”

之一，山东宁海人，大定 18 年（1169 年）五月五日入道，道号清静散人。 

景点文化内涵：丹井，据说是七真人常饮此水，水里含有丰富的人体必需的

微量元素，水质甘甜无污染。旧时还流传，“丹泉喝一口，活到九十九”之说。 

开发思路 ：把井口周围的布局改造一下，丹井旁边是“森林氧吧”可以在

井周围建一些石桌石凳，供游人休息。 

具体规划：把原来建在井上面的玻璃罩撤掉，把井口加高（比地面高出 15

厘米左右）形状要建成圆形的。 

把竖在井旁边的介绍景点的牌子换成大理石石牌，把景点状况可在石牌上，“丹

井”二字刻成红色。 

在井周围的树下，建一些石桌、石凳，上面可摆一些茶具，游客可在这一边呼吸

新鲜的空气，一边饮丹井之水，体验“仙人”一般的生活。 

4.5 烟霞洞组景 

概况：烟霞洞组景主要有昆嵛山烟霞洞景区烟霞洞遗址及以上部分构成，主

要景点包括烟霞洞、老君印、落霞岩三部分，现已开发的景点只有烟霞洞一个，

其余景点目前尚未开发，原始风貌保存完好。 

本组景的设计主旨：充分体现全真道“性命双修，先性后命”的基本道义，

体现全真道修行追求“清静”的思想境界。依托该处相对位置较高，可独处空灵，

一览众山小的优势，充分挖掘此处所蕴藏的时空资源和文化资源，提升此处的可

游性，给予来此游览的游客一种视觉和精神上的深刻体验，使其在此处充分体验

到全真道教要向世人宣扬的生命境界。 

本组景设计方案主要包括以下几个方面 

4.5.1.烟霞洞景点 

景点背景：王重阳五十五岁那年，从陕西来到山东宣传全真教教义，高唱三

教合一。收了马钰、谭处瑞等人以后，他带众人到了昆嵛山西北岩一处山峰，指

着一处兀岩说：“此处泥石后面有一个山洞，名曰烟霞洞，乃前世钟吕派高仙修

行之处。因其羽化，后为山泥塌埋，你们将此洞掘出来。” 王重阳的弟子掘出

山洞后，整理出一个宽约八尺，深约两丈多的洞室，洞口呈弧形，洞室呈椭圆形。
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王重阳便在这洞中盘膝打坐练气，一坐便是两年。 烟霞洞坐落在山峰的突兀岩

石的山壁上，从沟底有石径迂回盘旋而上，直达洞口。每逢阴霾天气，洞口云海

泛涌，烟雾飘逸，便有霞光映射在云海烟雾之上，五彩斑斓，十分绚丽。那霞光

从何而来？却从来没有人看清过。有的说是太阳透过云层而来，可阴霾天气，云

层特厚，何来阳光？有的说是昆嵛山顶的积雪所反映，可南北约一百里东西约九

十里的无数山峰林谷，却没有第二处？有的说仍洞中石壁缝中射出，可你进洞一

看，又什么也看不出来，洞中丝毫没有什么异光闪现。自从王重阳令弟子掘复烟

霞洞后，至今已整整八百余年。 

原洞内雕有“七真人石像”，“文革”中被砸毁。改革开放以来，随着昆嵛山

旅游区的开发，“烟霞洞”又恢复了原貌。“烟霞洞”以其独特的风景闻名于世，

古人曾这样描绘：“青天重迭水潺潺，闻道此中别有天。洞里仙人何处去，烟霞

风景自年年。”洞的周围，壑谷幽邃，松柏掩映，石径回绕，每当阴霾天气遥望

洞天，山头云海如浪，洞围雾气缭绕，时有霞光出现，五彩斑斓，绚丽壮观，宛

如烟霞缥缈，故“石洞烟霞”为牟平一胜。 

主要景观：云海霞光、烟霞迷雾、重阳修炼处 

4.5.2 老君印景点 

峰顶建“老君庐”供游人远眺群峰，与烟霞洞间平地可建石凳、茶棚，提供

特色茶水，供游人休息。 

4.5.3 落霞岩景点 

岩上建“仙人对弈台”（一对道人对弈于落霞岩，连下数日仍不分胜负，一天太

阳落山时余辉洒遍岩石，一道祥光从云端射出，最终二人一同羽化升仙，驾鹤西

去。） 
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第五章  旅游基础设施规划 
 

一、 旅游交通。应在景区外部增设专用交通标识，使景区的知名度更广，而

且现在自驾游游客较多，也便于他们顺利找到景区。其次，要设立停车场，

在景区大门口建设一个大型停车场，方便旅游车停靠。 

二、 游览。应在景区内部设立旅游线路指示牌，使游客在没有导游的情况下

也能顺利进行游览活动。 

三、 旅游安全。在景区内部的台阶处增加些比较美观的防护栏杆，要在景区

的各个主要景点安放防火器材，在山上的便道旁设立美观的路灯、地灯，尤

其从停车场至神清观的需要休闲区多设置路灯、地灯，为游客晚间开展娱乐

活动提供方便，如可能还应架构广播系统及安全监控系统。用电线路也要进

行改造，明线均改为暗线，一方面美观，另一方面，增强安全性，减少防火

几率。 

四、 卫生。目前整个景区无一个公用厕所。因此应在合适之处安放环保厕所，

整个游览景区两个即可。垃圾箱的外观应进行改造，比如与道教有关的图案

或形状。整个景区的垃圾箱数量在十个左右。 

五、 邮电服务。景区应设置 IC 卡电话，并有配套售卡处。在景区门口设一个

邮筒，景区内部卖一些烟霞洞的特色明信片。 

六、 旅游购物。购物亭设在休闲区，山上凉亭边可有适量的小型购物处。 

七、 休息区。在山上稍开阔处设立小凉亭供游客休息，在休闲区也应设立一

些免费休息处，另外停车场附近应有司机休息处。 

八、 特殊服务区，可为残障人士，婴幼儿提供轮椅和婴儿车的特别服务，另

外卫生间还应有男女残疾人专用厕位。 

九、 烟霞洞上行道路规划：在烟霞洞左侧山坡处开凿上行石阶至老君印下，

在中途建支道通向烟霞洞上部空地，建螺旋上升式石阶至落霞岩、老君印。 
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第六章  烟霞洞景区环保规划 
 

昆嵛山烟霞洞景区的开发仍处于初始阶段，各项基础设施尚未建设完善，环

保设施除一些最基本的垃圾桶之外并无其他环保配套设施，并且在景区建设过程

中出现了一些不良现象以致威胁到景区景点的健康发展，比如由于神清观的建设

使得此前一直喷涌的飞来泉遗址停止了喷涌，由于工程的建设导致原始植被的破

坏，以及一些原始的遗迹由于长年暴露在外，年久失修现在已是伤痕累累，而且

一些历史遗址现已成为了当地工作人员的临时居所。除此之外，作为一处山林与

宗教遗址景观，烟霞洞景区在建设过程中缺乏一些必要的防火设施，因此存在引

发森林大火的隐患。 

由于地处山林，因此一些基础设施与旅游设施的修建需要通过开山来取得建

造空间，倘若规划不当，极有可能引起地层的缺失与断裂，引发滑坡与泥石流等

现象，因此对烟霞洞景区的整体环保规划是不可或缺的。 

1.具体环保规划: 

（1） 环境卫生规划：可在上山路径沿线规划若干垃圾桶，应使用与周围环境

相协调的木质材料，从而既可以收集固体垃圾，又可避免视觉污染。 

（2） 水土流失防治：在工程建设之前应对景区的地质结构进行详尽的考察，

对岩层的构造有正确的认识，在建设时努力做到对开发地区岩层的加

固，并多种植一些植被树木，用以加固土壤，防止水土流失。 

（3） 水污染防治：烟霞洞景区的水源主要包括“飞来泉”、“丹井”以及山下

水库三处，“丹井”此前保护得比较到位，井水可直接饮用。“飞来泉”

由于神清观的修建而停止喷涌，现已成为一处枯泉。具体措施应加强水

源的保护，找出导致飞来泉停喷的原因，尽快使飞来泉恢复原貌。同时

加强水污染的防治，防止废水直接倾倒到水源地周围。在泉水旁建设护

栏，必要的话可添加透明井盖，以保持水质的清洁。 

（4） 固体污染防治：固体污染主要是游客游览时带到山上的固体垃圾以及工

程建筑所产生的工程废料。对于固体垃圾的处理，首先就是要减少固体

垃圾的排放，可告诉游客不要随地乱垃圾。最好能自己将垃圾带至山下
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垃圾桶中。此外，还要设专人经常清理固体垃圾，建筑垃圾要及时运至

山下处理，不能随地丢弃破坏环境。 

（5） 景区防火规划：山林防火相当的重要。首先，要防患于未然，杜绝游客

携带火种上山，禁止在山上吸烟。进行拜祭活动时可由专人负责点燃香

火。此外，山林中要放置一定量的灭火设备，储备一些水源，以便在意

外发生时及时处理；也可从山下水库建设梯级输水管道向山上送水，既

可以造水景，又可以防范火灾。最后，山林中的电力设施应及时维修防

护，尽量将电力设备埋入地下，不要架在空中，以防止意外的发生。 

（6） 其他环保措施：设定一定的处罚措施，对破坏景区环境的行为进行经济

处罚，教育旅游者不要在文物上乱写乱画，要爱护景区的一草一木，对

于遭到破坏的景点要及时修复，以防不良行为的模仿复制，在一些重要

文物古迹内应避免人员的居住，以保持景点原貌。 

2.通过环保规划应达到的环保目标： 

（1） 垃圾的及时清理，保持景点清洁 

（2） 防治水土流失和山体滑坡现象的发生 

（3） 保持水源的清洁，达到饮用标准 

（4） 有效防止森林火灾的发生 

（5） 保持历史遗迹的原状，防止在遗址上的涂画现象 
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第七章  小组结论 
 

根据烟霞洞景区的特点和实际调查的情况，经过小组反复讨论，我们认为昆

俞山烟霞洞景区旅游资源特色突出，个性鲜明，文化内涵丰富隽永，具有良好的

文化价值，美学价值，经过良好的开发能够满足游客的审美需求，文化需求。以

上是本小组的实习规划方案，谢谢各位老师的审阅。 

 


